BANDIRMA ONYEDIi EYLUL UNIiVERSITESI
ULUSLARARASI TICARET VE LOJISTIK BOLUMU

Yasam Boyu Ogrenme YouTube Kanah Istatistiksel Performans Raporu

Bu rapor, Uluslararas1 Ticaret ve Lojistik Bolimii Yasam Boyu Ogrenme
kapsaminda yayimmlanan YouTube videolarina iligkin izlenme, begeni ve yorum
istatistiklerinin degerlendirilmesini kapsamaktadir. Hazirlanan raporun amaci, Bolimiin
cevrimigi 6grenme ve dijital gorandrllk stratejilerine yonelik mevcut durumunu analiz
ederek, 0grenme ciktilarmin goriiniirliigiinii artirmaya yonelik Oneriler gelistirmektir.
Elde edilen bulgular, yasam boyu 6grenme yaklasimina katkida bulunmak, 6grenci ve
toplumsal etkilesimi giiglendirmek, igerik planlamasina veri temelli bilgi sunmak ve
Boliimiin dijital etki alanini genisletmek acisindan stratejik bir geri bildirim niteligi
tasimaktadir.

Analiz, Kasim 2025 itibariyla 13 adet videoya iliskin izlenme (goriintiilenme
say1s1), begeni sayis1 ve yorum sayisi verilerine dayanmaktadir. Videolarin yayn tarihleri
1 yil ile 1 ay arasinda degismekte olup, farkli temalarda hazirlanan igerikler 6grenme
ciktilarinin siirekliligini desteklemektedir. Degerlendirmeye alinan videolar; lojistik, dis
ticaret, kriz yonetimi, yesil lojistik, afet lojistigi, inovasyon ve dijitallesme gibi alanlari
kapsamaktadir.

Tablo 1. Uluslararas: Ticaret ve Lojistik Boliimii Yasam Boyu Ogrenme YouTube
Videolar: Istatistiksel Bilgileri

Yaymlanma Goruntulenme  Begeni  Yorum
Video Baghg Tarihi (Kasim & C Sagm Savis:
2025°e gore) Y Y Y
Yasam Boyu Ogrenme 1 - Tedarik
Zincirinde Goriiniirliik ve Yesil 1 y1l 6nce 340 43 5
Lojistik
Yasam Boyu Ogrenme 2 - Afet 1 yil 6nce 382 46 15
Lojistigi
Yasam BO.}./'U. Qgrenme 3 - Dahilde 11 ay bnce 85 5 0
Isleme Rejimi
Yasam Boyu Ogrenme 4 - Inovasyon 10 ay 6nce 101 17 3
ve lhracat Performansi
Yasam Boyu Ogrenme 5 - Dogrudan i}
Yabanci Yatirim 10 ay once 160 12 4
Yasam Boyu Ogrenme 6 - Lojistik By
Performans Endeksi 92y once 112 ! 0
Yasam Boyu Ogrenme 7 - Tedarik ;
Zincirinde Dijitallesme 8 ay Once % 9 2
Yasam Boyu Ogrenme 8 - 8 ay dnce 103 12 2

Uluslararast Ticarette Kriz Yonetimi



Yasam Boyu Ogrenme 9 - Gumriik

Birliginin Giincellenmesi 7 ay onee 63 6 0
Yasam Boyu Ogrenme 10 - Beyin )

Gog¢ti ve Dig "l:icaret 7 ay once 93 4 0
Ya's.an.lvl.Soyu Ogrenme 11 - Fuar 1 ay 6nce 58 9 1
Lojistigi

;(gsam Boyu Ogrenme 12 - Lojistik 1ay 6nce 30 1 0
Yasam Boyu Ogrenme 13 - Tehlikeli

Madde Tagimaciligi ve Giivenlik 1 ay 6nce 55 9 0
Yonetimi

Videolarn goriintiilenme sayilar1 30 ile 382 arasinda degismektedir. Ortalama
goriintliilenme sayist 137°dir. En yiiksek goriintiilenmeye sahip video “Afet Lojistigi”
(382) olurken, en diisiik goriintiilenme sayis1 “Lojistik 5.0” (30) videosuna aittir.

e Yiksek performansl igerikler: Afet Lojistigi (382), Yesil Lojistik (340)
e Diisiik performansli icerikler: Lojistik 5.0 (30), Tehlikeli Madde Tasimaciligi (55)

Bu bulgular, iceriklerin yayin tarihleriyle izlenme sayilar1 arasinda dogrudan bir
iliski oldugunu gostermektedir. Uzun siiredir yayinda olan videolar daha yuksek
performans sergilemektedir.

YouTube Videolan - Gorlntilenme Sayisi

Yasam Boyu Ofrenme 1 - Tedarik Zincirinde Goriinrliik ve Yesil Lojistik
Yasam Boyu Ogrenme 2 - Afet Lojistii

Yagam Boyu Ogrenme 3 - Dahilde isleme Rejimi

Yagsam Boyu Ogrenme 4 - Inovasyon ve ihracat Performansi

Yasam Boyu Ogrenme 5 - Dodrudan Yabanci Yatirim

‘Yasam Boyu Ogrenme 6 - Lojistik Performans Endeksi

Yasam Boyu Ogrenme 7 - Tedarik Zincirinde Dijitallesme

Video Basligi

Yasam Boyu Ogrenme 8 - Uluslararasi Ticarette Kriz Yonetimi
Yasam Boyu Ogrenme 9 - Glimriik Birliginin Glincellenmesi

Yasam Boyu Ogrenme 10 - Beyin Gogu ve Dis Ticaret

Yasam Boyu Ogrenme 11 - Fuar Lojistigi
Yasam Boyu Ogrenme 12 - Lojistik 5.0 -

Yasam Boyu Ogrenme 13 - Tehlikeli Madde Tagimaciligi ve Guvenlik Yonetimi
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Grafik 1. YouTube Videolar1 Gorlinttilenme Sayilar

Begeni sayilar1 1 ile 46 arasinda degismekte olup, ortalama 13 begeni elde
edilmistir. Izlenme sayisindaki siralamayla paralel sekilde, Afet Lojistigi (46) ve Yesil
Lojistik (43) en ¢ok begeni alan videolardir. Lojistik 5.0 (1) ise en diisiik begeniye sahip



ieriktir. Izlenme sayis1 arttik¢a begeni sayisinin da yiikselmesi, izleyici memnuniyeti ile
erisim arasindaki pozitif korelasyonu desteklemektedir.

YouTube Videolarn - Begeni Sayisi

Yasam Boyu Ogrenme 1 - Tedarik Zincirinde Goriiniirliik ve Yesil Lojistik
Yasam Boyu Ogrenme 2 - Afet Lojistigi

Yasam Boyu Ofrenme 3 - Dahilde isleme Rejimi

Yagam Boyu Ogrenme 4 - Inovasyon ve ihracat Performansi

Yasam Boyu Ogrenme 5 - Dogrudan Yabanci Yatinm

Yasam Boyu Ogrenme 6 - Lojistik Performans Endeksi

Yagam Boyu Ogrenme 7 - Tedarik Zincirinde Dijitallesme

Video Bashgi

Yasam Boyu Ogrenme 8 - Uluslararasi Ticarette Kriz Yonetimi
Yasam Boyu Ogrenme 9 - Gumriik Birliginin Gincellenmesi
Yasam Boyu Ogrenme 10 - Beyin Gogli ve Dis Ticaret

Yasam Boyu Ogrenme 11 - Fuar Lojistigi

Yasam Boyu Ogrenme 12 - Lojistik 5.0

Yasam Boyu Ogrenme 13 - Tehlikeli Madde Tasimacilii ve Givenlik Y&netimi
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Grafik 2. YouTube Videolar: Begeni Sayilari

Yorum sayilar1 0 ile 15 arasinda degismektedir. Ortalama yorum sayis1 2 olarak
hesaplanmistir. Yalnizca 5 videoda yorum bulunurken, 8 videoda hi¢ yorum
yapilmamastir.

e En fazla yorum alan video: Afet Lojistigi (15)
e Ikinci siradaki video: Yesil Lojistik (5)

Diisiik yorum orani, izleyici etkilesiminin siirli oldugunu ve bu alanda gelisme
firsatlar1 bulundugunu gostermektedir.

Video yorumlar1 incelendiginde izleyici geri bildirimlerinin biiyiik oranda
tesekkiir, takdir ve yararlililk vurgusu igerdigi goriilmektedir. Katilimcilar 6zellikle
“yararl1”, “bilgilendirici” ve “anlagilir” gibi niteliklerle igerikleri tanimlamis; bu durum
videolarin Ogretici niteliginin izleyiciler tarafindan fark edildigini gostermektedir.
Yorumlarda dikkat ¢eken bir diger unsur, saygi ve minnettarlik ifadeleri ile destekleyici
emojilerin yogun kullanimidir. Bu dil, izleyicilerin igerikleri yalnizca izlemekle kalmayip
olumlu bir 6grenme deneyimi yasadiklarin1 da ortaya koymaktadir. Ayrica, yorumlarin
cogunun ilk videolara (6zellikle 1, 4, 5, 7 ve 8. videolara) yogunlasmis olmasi, erken
yayimlanan ve daha fazla erisim alan igeriklerin ayn1 zamanda etkilesim agisindan da
daha giiclii oldugunu gostermektedir. Bu durum, izleyici memnuniyetinin siirdiiriilebilir
bir icerik stratejisinde dnemli bir referans noktasi olabilecegine isaret etmektedir.



YouTube Videolari - Yorum Sayisi

Yasam Boyu Ofrenme 1 - Tedarik Zincirinde Gériinirliik ve Yesil Lojistik
Yasam Boyu Ogrenme 2 - Afet Lojistigi

Yasam Boyu Ofrenme 3 - Dahilde Isleme Rejimi

Yasam Boyu Ogrenme 4 - Inovasyon ve ihracat Performansi

Yasam Boyu Ogrenme 5 - Dogrudan Yabanci Yatinim

Yasam Boyu Ogrenme 6 - Lojistik Performans Endeksi

Yagam Boyu Ogrenme 7 - Tedarik Zincirinde Dijitallesme

Video Baslgi

Yasam Boyu Ogrenme 8 - Uluslararas! Ticarette Kriz Yonetimi
Yasam Boyu Ogrenme 9 - Gumriik Birliginin Glincellenmesi
Yasam Boyu Ogrenme 10 - Beyin Gégil ve Dis Ticaret

Yasam Boyu Ogrenme 11 - Fuar Lojistigi

Yasam Boyu Ogrenme 12 - Lojistik 5.0

Yasam Boyu Ogrenme 13 - Tehlikeli Madde Tagimacilii ve Glvenlik Y6netimi
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Grafik 3. YouTube Videolar: Yorum Sayilari,

Icerik temalar1 bazinda yapilan degerlendirme, afet ydnetimi, yesil lojistik ve
inovasyon gibi giincel konularin izleyiciler tarafindan daha fazla ilgi gordiigiinii ortaya
koymaktadir. Daha teknik konularin (6rnegin, Lojistik 5.0 veya Glimriik Birligi) izlenme
ve etkilesim oranlar1 daha disiiktiir. Bu durum, icerik stratejisinde daha giincel ve
uygulama odakli konulara 6ncelik verilmesinin erisimi artirabilecegini gostermektedir.

Videolarin yayin tarihleri dikkate alindiginda, iceriklerin yayinda kaldiklar
stireyle izlenme oran1 arasinda gii¢lii bir iligki oldugu goriilmektedir:

e 1 yil 6nce yayimlanan videolar — Ortalama 361 goriintiilenme
e 6-12 ay dnce yayimlanan videolar — Ortalama 101 goriintiilenme
e 1 ay once yayimlanan videolar — Ortalama 48 gortintiilenme

Bu bulgular, erisimin zamanla arttigini, dolayisiyla diizenli icerik {iiretiminin
dijital goriiniirliik agisindan kritik oldugunu gostermektedir.

Genel Degerlendirme

Bolimiin  YouTube kanalinda yayinlanan igeriklere iliskin genel bir
degerlendirme yapildiginda, en yiiksek erisimin afet lojistigi ve yesil lojistik konulu
videolarda gerceklestigi goriilmektedir. Buna karsilik, teknik nitelikli ya da yakin
donemde yayinlanan iceriklerin erisim diizeyi daha disiiktiir. Begeni sayilarn ile
gorlintiillenme sayilar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmakta, yiiksek izlenme oranina
sahip videolarin ayni zamanda daha fazla begeni aldigi gozlemlenmektedir. Yorum
oraninin diisiik olmasi, etkilesim stratejilerinin giiclendirilmesine ihtiya¢ oldugunu



gostermektedir. Ayrica, videolarin yayinda kaldiklar1 siire arttik¢a erisim oranlarinin
belirgin sekilde yiikseldigi tespit edilmistir. Bu durum, diizenli igerik {iretiminin dijital
goriiniirliik ve izleyici erisimi a¢isindan 6nemli bir faktdr oldugunu ortaya koymaktadir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda gelistirilen Oneriler, igerik stratejisinin
giiclendirilmesine yoneliktir. Izleyici katilimmi artirmak amaciyla videolarda acik uglu
sorular sorulmasi, giincel ve uygulama odakli konulara agirlik verilmesi, sosyal medya ve
e-posta duyurularinin etkin sekilde kullanilmasi Onerilmektedir. Ayrica kisa video
formatlarinin kullanilmasi kanal goriiniirligiinii artirabilecektir. Diizenli igerik iiretimi ve
planli tanitim stratejileri, erisimi sayisini artirarak BOlumin dijitalde daha gorundr
olmasini saglayacaktir.

Sonug olarak, afet ve yesil lojistik temal1 igeriklerin yiiksek performansi, hedef
kitlenin giincel ve somut konulara olan ilgisini agik¢a ortaya koymaktadir. Yorum ve
etkilesim oranlarinin artirilmasi, kanalin yalnizca bilgi aktaran bir mecra olmaktan
cikarak daha katilimei ve stirdiirtilebilir bir 6grenme ortamina doniismesini saglayacaktir.



	Genel Değerlendirme

